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Bildkompetenz beinhaltet die Fahigkeit, zu sagen, was
Bilder zeigen und zu schweigen, wenn das ikonische
Zeigen sich dem Wort entzieht.

Mutproben: Free climbing zwischen Himmel
und Nichts um Rieseneier zu filmen, in Eis und
Schnee bei dreissig Grad Gefille den Fuss vom
Pedal nehmen und im Schattenboxkampf den
eigenen Goliath besiegen. Mit jedem Werbebild
wird der Rezipient in eine andere Geschichte
versetzt. Das Hic et Nunc der jeweiligen Bild-
inszenierung verweist auf ein vergangenes
Vorher, denn irgendwie muss ja der Protagonist
in diese Situation geraten sein, und auf ein

=
Z i achher, denn der Held wird mit
fe dés P#odukts die schwierige Aufgabe l6sen.
ANNA RUEGG l \bel It ue r

PROPP-FUNKTION 16

Der Held wird zu einer
entscheidenden Probe heraus-
gefordert: Ihm wird eine
schwierige Aufgabe gestellt, oder:
direkter Zweikampf.

® Eine grosse Mauer schiitzte die
Stadt. Ivan setzte sein Pferd zum
Sprung an.

m Gewiegt benutzte Perseus die
glanzende Oberflache seines
Schildes. Im schiitzenden
Spiegelbild beobachtete er die
schlafende Gorgo Medusa.

A Videokameras: Ohne einen Sony
Traveller wird Ihnen kein Mensch
glauben. Claim: «Letztlich wollen
Sie doch einen Sony.»

%< [LY&R, Amsterdam 03

ZONDER EEN SONY TRAVELLER BLUFT 'T EEN STERK VERHAAL.

PROPP-FUNKTION 16

A Land Rover: Eine schwierige
Aufgabe: «<Am besten nehmen Sie
jetzt den Fuss von der Bremse.»
[ Bosch & Butz, Ziirich 99

Egoiste «Platinum» Chanel.
Claim: «Zeige dich, Schurke!»

3< [ Chanel, Paris /97

DEN FUSS VON DER BREMSE. : . e ] y Zeichenerklarung

’ @ Grundelement der Handlungs-
kette im russisches Marchen
«Jungfrau Zar», bearbeitet nach
Norbert Bischof.

m Grundelement der Handlungs-
kette in der griechischen Sage von
Perseus, bearbeitet nach Walter
Burkert.

A Visualisiertes Grundelement
der Handlungskette «Nahrungs-
suche» in der Werbung (appel-
lative Bildfunktion).

3< Ausschnitt

CHANEL = Werbeagentur

EGOISTE

“"PLATINUM®
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Wie aber kénnen die drei dem Bild aufgeladenen Teilgeschichten beim Uberbléttern einer Zeitschrift in knapp zwei Sekunden
vom Homo consumens erfasst werden? Die Helden der Werbeanzeigen sind wie die Gesamtheit aller Helden: Leitfiguren von
Abenteuergeschichten. Diesen wohnt eine geheimnisvolle Kraft inne, die macht, dass Heldengeschichten von Generation zu
Generation stets erzahlenswert bleiben. Auf der Suche nach dieser konstituierenden narrativen Konstanz begegnen wir dem
Philologen Vladimir Propp. Er kam nach langwierigen Studien an hundert russischen Zaubermérchen im Jahr 1928 zum Schluss,
dass sich alle Mérchen auf eine einzige abstrakte Erzdhlstruktur reduzieren lassen. Das Grundelement dieser Struktur ist die
Handlung, auch Funktion genannt. Hochstens einunddreissig Funktionen, gebunden an strenge Abfolge- und Kombinationsregeln,
stehen zum Aufbau der narrativen Struktur zur Verfiigung. Was sich Propp nie hétte vorstellen konnen, das entdeckten spéter seine
Nachfolger. Sie konnten aufzeigen, dass die einunddreissig Funktionen die «Tiefenstruktur» von Mythen, Marchen und Sagen
iiberhaupt bildeten, ja, dass sie die «Tiefenstruktur» des Homo narrans ganz allgemein sind. Das bedeutet, dass von allem Anfang an
tiber Zeiten und Kulturen hinweg die Vi6lker der Erde unabhéangig voneinander Heldengeschichten in dem von Propp entdeckten
Handlungsgefiige erzdhlt und tradiert haben. Aber woher stammt dieses mythische Handlungsprogramm, das die russische

PROPP-FUNKTION 8

Ein Schaden tritt ein,

ein Bedrfnis oder ein Wunsch
kommt zustande.

@ Ein alternder, kranker Zar hatte
drei Sohne. Welcher von seinen
Séhnen wird ihm die verjiingen-
den Apfel und die Zauberwasser
des Lebens und des Todes
bringen?

m Konig Polydektes verlangte

von seinen Untertanen Pferde als
Brautgabe fiir seine Hochzeit.
Perseus hatte keine Pferde. Etwas
voreilig schlug er dem Konig

vor, ihm irgendetwas anderes zu
bringen und sei es der Kopf der
Gorgo Medusa.

A Uberwachungskameras:

Ein Schaden ist eingetreten.

3< [0 Bankok Showcase, Bankok 08

PROPP-FUNKTION 11

Der Held verlasst das Haus

und begibt sich auf die
Suchwanderung.

@ lvan, der Jungste, verliess
witend sein Zuhause, setzte sich
verkehrt auf die struppigste Mahre
und machte sich auf den Weg.

m Perseus machte sich auf den
Weg. Seine Reise fuhrte ihn bis
ans Ende der Welt.

A Land Rover: Er stieg in den
Wagen und fuhr davon.

[ Land Rover, North America 99

Audi A3: «La toiture attendra.»

3< [ Louis XIV, Paris 99

La toiture attendra
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Jungfrau Zar mit Perseus, dem griechischen Heros, und alle Helden der Printanzeigen verbindet? Der Philologe Walter Burkert
meinte, darauf gdbe es offensichtlich nur eine einzige Antwort: Dieses Aktionsprogramm stammt aus der Realitédt des Lebens selbst,
besser gesagt, aus einem biologisch vorgegebenen Programm: Jede Ratte durchlduft bei der Losung ihres tdglichen Problems, der
Futtersuche, eine bestimmte Abfolge von Funktionen: Sie kriegt Hunger. Das Bediirfnis nach Nahrung kommt zustande (Propp-
Funktion 8). Sie verlédsst ihr Nest und geht auf die Suche (11). Sie entdeckt den richtigen Ort mit einem leckeren Brocken (15). Doch
andere, ebenso hungrige Ratten sind auch schon da. Ein gefdhrlicher Kampf entsteht (16). Es gelingt ihr, die Beute zu erhaschen.
Erfolg (18)! Der anfingliche Wunsch ist erfiillt (19). Die Ratte rennt mit dem Brocken zuriick (20). Sie wird von den Geprellten
verfolgt (21). Ihr Nest ist die Rettung. Das Ziel ist erreicht. (22/23). Die «Nahrungssuche» ist der Schliissel zum Verstdndnis der
Interaktion zwischen dem biologisch codierten Motiv des Werbebildes und dem Homo consumens. In den knapp zwei Sekunden
der Rezeption eines Inserates werden im Konsumenten vorgedanklich und in Sekundenbruchteilen Vorstellungsbilder (einem
Filmstreifen dhnlich) nach dem biologisch codierten Verhaltensmuster des Abenteuers «Futtersuche» in der Reihenfolge der
Propp-Sequenz abgerufen. Die Geschichte entstammt der Evolution und liegt gewissermassen in Form von Bildzeichen auf

BesT MATTRESS.
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PROPP-FUNKTION 15

Er gelangt an den gesuchten Ort.
@ Das Pferd trug Ivan zum Reich
unter der Sonne.

m Perseus flog zur Gorgonenhohle.
A Im Reich der besten Matratzen.
3<L[ Serta, Chicago 98

PROPP-FUNKTION 18

Der Held besteht die Probe.

@ Das Pferd bezwang die Mauer.

m Mit einem einzigen Schlag trennte
Perseus ihr den Kopf vom Rumpf.
A Herb.: «See how this was done.»
[0 Thomas Herbrich, Diisseldorf 04

PROPP-FUNKTION 19

Das anféangliche Beduirfnis wird
erfullt.

® Er fand die Apfel und die Zauber-
wasser. Dann ging er zum Palast.
Jungfrau Zar lag in tiefem Schlaf...
m Perseus stopfte das Haupt in
den Kibis und flog davon.

A Reinstes Wasser/«Energy to go.»
3<L[) Grey, Shanghai 00/) DDB, Vancouver 00
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dem Informationstrédger «Gen» im Konsumenten
bereit. Die Placierung der Werbebotschaft hat
begonnen — geheimnisvolles Fliistern und
Verkiinden von magischen Zauberkriften des
Produkts, von Erfolg und lebenslangem Gliick.

Bildkompetenz beinhaltet die Fahigkeit, bewusst
und verantwortungsvoll mit den funf Bildcodes und
denzehn Bildfunktionen sowie mit dem adaquaten
Rezipientenverhalten umzugehen, um in der Pro-
duktion die Kraft der Bilder zu nutzen und in der
Rezeption durch qualifizierte Analyse die Macht der
Bilder zu durchschauen. Bildkompetenz kann, wissen-
schaftlich begrindet, gelehrt und gelernt werden.

Literatur: Bischof, Norbert: Das Kraftfeld der Mythen, Miinchen 2007.
Boehm, Gottfried: Wie Bilder Sinn erzeugen, Berlin 2007. Burkert,
Walter: Kulte des Altertums, Miinchen 1989. Doelker, Christian:
Ein Bild ist mehr als ein Bild, Stuttgart 1997. Propp, Vladimir:
Morphologie des Marchens, Frankfurt am Main 1975.

PROPP-FUNKTION 21
Der Held wird verfolgt.
o Die Jungfrau Zar erwachte,
merkte, was geschehen war und
verfolgte den Helden.
m Die andern Gorgonen erwachten
und verfolgten Perseus.
A Insektizid: «Twice as lethal.»

Callegari-Berville Grey, Paris
Gitarren. Claim: «Tell your story.»
4 L[ FCB, Seattle 99
(%.".‘f]f Lime you come home

‘/ you should feel like youlve arrived. PROPP-FUNKTION 22/23

Der Held entkommt und wird
gerettet. Der Held kehrt
unerkannt nach Hause zuriick.
@ lvan nahm den Riickweg Uber
die hilfreichen Hexen. Er kam uner-
kannt in seine Heimatstadt zuriick.
m Perseus aber trug die rettende
Kappe der Unsichtbarkeit.
A Sotheby’s: «...you come home,
you should feel like you've arrived.»
3<LD Richards Group, Dallas 06
Absolut Vodka: «Absolut welcome.»
[ Absolut Vodka, Stockholm 97

' ABSOLUT WELCOME.
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